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Markenzeichen

Das Herzund die Seele unserer
Markenidentitat.

Das Markenlogo identifiziert die Marke LTG als
Ganzes. Ein Versprechen flr Qualitat, Konsistenz

und Zuverlassigkeit.

Den groBten Nutzen eines hochwertigen Logos
konnen wir nur erzielen, wenn es Uber alle Materia-

lien hinweg gleich dargestellt wird.
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Logo Update

Mit Tradition in die Moderne

durch ihr gutes Design nach Uber 60 Jahren noch AIR TECH
SYSTEMS SYSTEMS

Die 1962 entwickelte Wort-Bild-Marke “LTG" hat
n@ . AIRTECH |, _ [N

langst nicht ausgedient. Wir schaffen ihr einen

Rahmen, um uns in Zukunft weiterhin zu begleiten.

In Kombination mit dem Claim "Air Tech Systems”,
eingebettet in ein perfektes Quadrat, resultiert ein
Markenzeichen, das uns flr die Zukunft ristet und
unseren Respekt flir Tradition und unseren Pio-

niergeist geschmackvoll verbindet.
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Konstruktion

Design Herleitung

Die Breite des quadratischen Markenzeichens ent-
spricht der Breite von 2 Einheiten. Daraus ergibt
sich die Hohe.

Der Claim ist 1 Einheit breit und steht zentriert

unter der Wortmarke. Er wird eine Einheit hoch

darunter nach unten ausgerichtet. : I R TE C
SYSTEM

Wortmarke und Claim gesperrt verbunden, werden

vertikal und horizontal innerhalb des Quadrates

zentriert.




LOGO

Reduzierte
Variante

Design Herleitung

Wenn der Platz knapp ist, kann eine reduzierte
LTG-Wortmarke anstelle des vollstandigen Logos
verwendet werden. Dieses Logo ist flr kleine Fla-
chen und Aufdrucke konzipiert, um Lesbarkeits-
probleme zu l6sen, wie z.B. Favicons, Sticke, Gra-

vuren oder Siebdrucke.

Dies ist die einzige autorisierte Methode, um die

Marke LTG in Ausnahmefallen darzustellen.

10,5 mm

e 30 px

MINDEST HOHE

Diese Wortmarke ist fir besonders kleine Rdume
konzipiert. Die Mindesthéhe betragt 10,5 mm fir
Print- und 30 px fur digitale Anwendungen.

LTG STYLE GUIDE
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TYPOGRAFIE

Minimal GroBen

Funktional bis ins Detail

Die Beibehaltung einer optimalen und minimalen
LogogroBe ist fir die Lesbarkeit des Zeichens und
die allgemeine Markenbekanntheit von entschei-

dender Bedeutung.

Die Ausfihrung bestimmt oft die richtige Logo-
groBe. Um die Lesbarkeit zu maximieren, ver-
suchen Sie jedoch, flir jede aufgefiihrte Logo-
version die gréBte GroBe (im Rahmen) zu verwen-

den.

Unter bestimmten Umsténden kann es akzeptabel

sein, die MindestgroBe zu verwenden.

Reproduzieren Sie unsere Logos niemals kleiner

als die auf dieser Seite aufgeflhrten.

LTG STYLE GUIDE

m 21 mm

AIR TECH 80 px
SYSTEMS

PRIMAR LOGO
Mindesthdhe betragt 21 mm fir Printanwendun-
gen und 80 Pixel fur digitale Anwendungen.

VERSION 1.2

10,5 mm
30 px

REDUZIERTE VARIANTE
Die Mindesthohe betrégt 10,5 mm fir Print- und
30 Pixel fur digitale Anwendungen.
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LTG Logo
Positionierung

Bevorzugt: Rechts oben

Wo unser Logo platziert ist, sagt viel Uber den vi-
suellen Stil unserer Marke aus. In diesem Kapitel
finden Sie allgemeine Anleitungen dazu, wie das
Logo auf einer Vielzahl von Berihrungspunkten

und Medien positioniert werden sollte.

Generell sollte unser Logo nicht in einer Flache
zentriert sein. Wir bevorzugen eine rechtsbindi-
ge Platzierung, bei der das Logo in GroBe X in der
oberen rechten Ecke der Gestaltungsgrundflache

platziert wird.

Ausnahmen von dieser Regel werden zwangslaufig
auftauchen. Wenden Sie sich im Zweifelsfall an
ein Mitglied unseres Marketing-Teams, um lhre

Situation zu Uberprifen.

LTG STYLE GUIDE
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PRIMAR LOGOPLATZIERUNG

HAUFIGE AUSNAHMESITUATIONEN BEI DER PLATZIERUNG

L

AIR TECH
SYSTEMS
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PRIMAR LOGOPLATZIERUNG

LTG Logo
Positionierung

Merchandise

Markenartikel wie T-Shirts, Mltzen oder Tassen
sollten nach Maglichkeit alle einer rechtsblindigen

Logoplatzierung folgen.

Suchen Sie nach Mdglichkeit nach einzigartigen
und ungewadhnlichen Aufdruckbereichen, die Sie
verwenden konnen. Bereiche wie T-Shirt-Armel
werden selten genutzt und konnen ein markantes

optisches Statement setzen.

Jeder Merchandise-Artikel unterliegt einzigartigen
Beschrankungen. Verwenden Sie die Bilder auf der

rechten Seite als allgemeine Anleitung.

BEKLEIDUNG

Richten Sie das Logo nach Mdéglichkeit rechts-
blndig aus. Verwenden Sie die reduzierte
Variante wenn es die Produktion des Artikels
erleichtert.
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LTG Logo
Positionierung

Beschilderung

Bei Verwendung an der AuBenseite des Gebaudes
sollte die Beschilderung an anderen Berlhrungs-
punkten der gleichen rechtsblindigen Platzierung

des Logos folgen.

Bei Schildern Merchandise oder einzeldarstellung
kann das Logo vertikal und horizontal Zentriert
dargestellt werden. Die Schutzzone darf, wie in
dem Beispiel rechts in AUsnahmeféllen unter-

schritten werden.

LTG STYLE GUIDE
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PRIMAR LOGOPLATZIERUNG
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LTG Logo
Positionierung

Im Internet

Auf der LTG-Website wird das Logo in der oberen
rechten Ecke der Navigationsleiste platziert.
Zentrieren Sie das Logo nicht auf am oberen Rand
des Bildschirms, auch nicht auf kleinen Bildschir-

men.

Das Logo wird kann horzontal und vertikal zent-
riert platziert werden wenn keine signifikanten

Elemente zu sehen sind.

LN

FAVICON

Unser Favicon - ein 32 x 32 Pixel groBes Symbol,
das im Browser neben der URL angezeigt wird -
ist die einzige andere genehmigte Verwendung
unseres Symbols in fester Form.

Let'srealize

for a sust

LTG STYLE GUIDE

ainable world
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PRODUKTE

LTG STYLE GUIDE

ANWENDUNGSBERREICHE UNTENEHMEN REFERENZEN DOWNLOADS

Let's realize

for a sustainable world

RAUMLUFTTECHNIK PROZESSLUFTTECHNIK

i . B o —

VERSION 1.2
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LTG Logo
Positionierung

In Sozialen Netzwerken

Bei der Verwendung als Social-Media-Avatare sollte
das Nur-lcon-Logo mit dem richtigen Freiraum

auf allen Seiten verwendet werden.

Wir haben zwei genehmigte Avatar-Bilder entwi-
ckelt, die Sie hier auf dieser Seite finden. Sie sind
jeweils flr kreisformige und quadratische Avatar-

formen aller GréBen zugelassen.

Wahrend das Layout dieser Avatare in keiner Weise
verandert werden sollte, konnen zugelassene se-
kundare Markenfarben verwendet werden, um auf
besondere Ereignisse, Feiertage und saisonale

Anderungen hinzuweisen.

[

AIR TECH
SYSTEMS

PROFILBILD
Bevorzugter Avatar zur Verwendung
auf allen Plattformen. Alle zugelasse-
nen Farbkombinationen dirfen ver-
wendet werden.

[

ALTERNATIVES PROFILBILD
Je nach Plattform kann die reduzier-
te Wortbildmarke verwendet werden.
Dies sollte immer eine Ausnahmefal-
len verwendet werden.

LTG STYLE GUIDE
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Haufige Fehler

Qualitatsgarant bei der Platzierung

LTG STYLE GUIDE

[T

AIR TECH
SYSTEMS

Bearbeiten Sie nicht die Logofarbe, Figen Sie dem Logo keine grafi-
verwenden Sie keine markenfremde schen Effekte hinzu, einschlieBlich
Farbe und reduzieren Sie nicht die Lo- Schlagschatten.

godeckkraft.

(LML

VERSION 1.2

AIR TECH
SYSTEMS

Es gibt zahllose alte Varianten des
Logos, die nicht mehr verwendet
werden dirfen.

AIR TECH AIR TECH
SYSTEMS SYSTEMS
Luft
Dehnen, stauchen, schief oder verzerren Sie Dringen Sie nicht in den erforderlichen
das Logo in keiner Weise. Freiraum des Logos ein und beachten Sie

die Schutzzone.
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Effektivitat durch Differenzierung
Unterschiedliche Farbwelten schaffen eindeutige
Charakteristika fur eine optimale Produktivitat.

INNOVATIV
Lufttechnik

LTG als Dachmarke bietet das Fundament fir
2 Produktsparten die vollig verschiedene Ziel-
gruppen bedient. Die Qualitat, Innovation und die

Erfahrung strahlt auf beide Sparten ab.

AKTIV

Prozessluft

Die Effektivitat von Prozessluftprodukten wird ak-
tiv an der Wahrnehmbarkeit gemessen. Je deut-

licher die Beeinflussung desto hoher die Qualitats-

anmutung.

PASSIV
Raumluft

Die Qualitat von Raumluftprodukten wird nach der
Unaufdringlichkeit bewertet. Je weniger der Ein-
fluss bemerkt wird desto Wertiger die Produktan-

mutung.
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INNOVATIV

Lufttechnik

AKTIV

Prozessluft

LTG STYLE GUIDE

PASSIV

Raumluft
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FARBE

Primarfarben

Effektivitat durch Differenzierung

Unterschiedliche Farbwelten schaffen eindeutige

Charakteristika fr eine optimale Produktivitat.

Vom Kunden Uber die Produkte bis zum Verkaufs-
prozess bieten Prozessluft und Raumluft Losun-

gen flr die unterschiedlichen Herausforderungen.

Durch 3 unterschiedliche Tonalitdten schaffen
wir eine eindeutige Trennung der Inhalte, die sich
positiv auf den Unternehmenswert auswirken.
Klarheit und Orientierung schaffen Vertrauen und

beschleunigen die Prozesse.

LTG STYLE GUIDE
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GRUNDLEGENDE FARBEN

Hauptfarbe - Headlines

FlieBtext, Linien ...

Hintergrund - Leicht

Hintergrund - Schwer

LTG PRIME BLUE COOL GREY TELEGRAU NACHTBLAU

CMYK 100 83 36 22 CMYK 105565 CMYK 6440 CMYK 100 93 45 59
PANTONE 7694 C PANTONE ~ Cool Grey 7C PANTONE  Cool Grey 1C PANTONE 2768 C

RAL 5003 RAL 7045 RAL 7047 RAL 5004

RGB 275497 RGB 114 116 117 RGB 236237237 RGB 81752
WEB #1b36be WEB #727475 WEB eceded WEB #081134
AKZENTFARBEN

LTG, Subheadline

REINBLAU

CMYK 711300
PANTONE  299C
RAL 5012

RGB 22002227
WEB 19ace4

Prozessluft, Subheadline

PROZESSBLAU
CMYK 916100
PANTONE ~ 3005C
RAL 5002
RGB 0110183
WEB #006eb7

Raumluft, Subheadline

RAUMBLAU

CMYK 700200
PANTONE 7466 C
RAL 5025
RGB 41184 206
WEB #29b8ce

Hintergriinde, Grafiken

DARK GREY

CMYK 65 55 50 50
PANTONE  Cool Grey 11c
RAL 7016

RGB 68 69 72
WEB #444548
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GESTALTUNGSKONZEPT LUFTTECHNIK

LTG Blau Hintergrund 1 Hintergrund 2 Schrift

Con num as culparu
maquostisi odi autas

&

Con num as culparu

Gonum s cuparu muostisoiutas sincil incil imperion
: s re doluptatet ut

[ —

Postionem
- F 2
casm Consuntimei S

nd Intelligent
Nachhaltig erfinderisch Factum du quam,
casm Consuntimei

Wir schaffen

innovative Produkte,
Factum du quam, Tagifar. Tag:
C: C timei
LTG-Lufttechnikkonzepte
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GESTALTUNGSKONZEPT RAUMLUFT

Akzentfarbe Hintergrund 1 Hintergrund 2 LTG Blau Schrift

LTG Raumlufttechnik

Zielmarkt

Factum du quam,
casm Consuntimei

Organisch.
Vitalisierend.
Unbewusst.

Warm Hell Menschlich
Passiv Warm Leise

Factum du quam,
casm Consuntimei

Potiocrum egered sudam

Postionem
ali doluptatem

ars pis cum furs pubis,

FVPruse-B B Factum du quam, i
casm Consuntimei
P |
...... - - . it
'Wir schaffen &q
innovative Produkte, Organisch. A
i RESR T +
Tag far Tag. \ Vitalisierend. %J’
\ Unbewusst.
LTG-Lufttechnikkonzepte
Worm HellMenschich
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GESTALTUNGSKONZEPT PROZESSLUFT

Akzentfarbe Hintergrund 1

Hart Dur
Aktiv Kalt Laut

Wir schaffen I

effektive Prozesse,
Tag fiir Tag

LTG-Prozessluftkonzepte

Hintergrund 2 LTG Blau Schrift

LTG Raumlufttechnik

Zielmarkt

Postionem

im du quam,
nsuntime

VOFS'-N

/' VOFN
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Barlow

Unsere Schrift

Barlow ist eine leicht abgerundete, kontrastarme,
groteske Schriftfamilie. Die Barlow Superfamilie
besteht aus drei Schriftfamilien - Barlow, Barlow
Condensed und Barlow Semi Condensed - wobei

jede je neun Schnitte umfasst.

Der Font ist frei verfligbar und kann bei unter-
schiedlichen Fontanbietern bezogen werden
(bspw. bei Fontsquirrel oder Smartfonts), auch bei
Google Fonts ist sie erhaltlich. Google erwahnt,
dass der Font bereits in Uber 1,6 Mio. Websites
angewendet wird. GemaB Tribbys Website unter-

stlitzt der Font Gber 200 Sprachen.

https://fonts.google.com/specimen/Barlow

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

Aa
Ad

Aa
Aa

Light
Light italic
Regular
SemiBold

Extra Bold

21
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Bahnschrift

Alternative Schrift

LTG STYLE GUIDE VERSION 1.2

Aa

Aa

Aa
Aa

Light

Regular

SemiBold

Bold

22,
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Schrifthirarchie

Beispielhafte Darstellung anhand eines
DIN A4 Print Elements

HEADLINE
Barlow Light

SUBHEADLINE
Barlow Medium
1Mpt/ 13 pt

FLIESSTEXT
Barlow Light
9pt/14pt

HERVORHEBUNG
Barlow Medium
9pt/14pt

LTG STYLE GUIDE VERSION 1.2

LTG Lufttechnik

Richtungsweisende Lufttechnikprodukte
in der Raum- & Klimatechnik

Unsere anwendungsorientierten Lésungen fur die Raumluft- und
Prozesslufttechnik entwickeln und produzieren wir in Deutsch-
land, unsere Vertriebsingenieure und Partner stehen Ihnen

weltweit als Ansprechpartner zur Verfiigung.

Seit fast 100 Jahren sind wir als Pionier der Luft- und Klima-
technik immer einen Schritt voraus. Wenn es darum geht,
ideale Bedingungen fir Menschen und Produkte zu erzielen,
schaffen wir maBgeschneiderte Ldsungen, die begeistern.
Kundenpartnerschaft, Qualitdt und Nachhaltigkeit aber auch
Mitgestaltung in Branchenverbanden und technischen Gremi-
en sowie soziales Engagement gehoren seit jeher zu unserem

Grundverstandnis.

23
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Schrifthirarchie

Webseiten Uberschriften

Die Uberschriftenstruktur auf dieser Seite bezieht
sich direkt auf unser aktuelles Website-Design.
Dies ist die grundlegende AufschlUsselung der
StandardgroBen von Uberschriften und ihrer Be-

ziehung zum FlieBtext.

Offensichtlich gibt es Ausnahmen, insbesondere
zwischen verschiedenen Seitenvorlagen. AuBer-
dem sollte die h-Ebene jeder Uberschrift in Uber-
einstimmung mit den Best Practices von Suchma-

schinen und der Entwicklung festgelegt werden.

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

Heading One

USAGE

« Seite Headings
« Major Section Headings
« Emphasized Words

SPECIFICS

Font: Barlow Ight
Bottom Margin: 50 px

Heading Two

USAGE

« Section Headings

« Blog Body Headings
« Product Headings

SPECIFICS

Font: Barlow Regular
Size: 52 px(2.89rem)
Bottom Margin: 30 px

Heading Three

USAGE

« Sub Headings
« Call To Action Headings
«Blog Sub Headings

SPECIFICS

Font: Barlow Regular
Size: 34 px (1.89 rem)
Bottom Margin: 30 px

HEADING FOUR

USAGE

« Minor Headings

« Table Labels

« Sub-Sub Headings

SPECIFICS

Font: Barlow SemiBold, Uppercase

Size: 18 px (1rem)
Bottom Margin: 20 px

24
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Slogan

Immer 3 Zeilig. Hell oder Dunkel.

Unser Slogan kommuniziert unsere Werte und
kombiniert elegant unser WHY, das HOW und das
WHAT.

Der Slogan sollte, wie unser Logo, ausschlieBlich

wie hier vorgegeben, dargestellt werden.

Schriftart Barlow Light 8 pt / 10 pt

LTG STYLE GUIDE VERSION 1.2

BEVORZUGTE DARSTELLUNG

Let's realize
the potential of air
for a sustainable world

ALTERNATIVE DARSTELLUNG

Let's realize Let's realize
the potential of air
for a sustainable world for a sustainable world

25
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BEVORZUGTE DARSTELLUNG

Hochgestellt

Produktnamen

Verschiedene Bezeichnungen - p UIS e -
einheitliche Darstellung

Unser Produkte werden in der Barlow im Schrift-
schnitt SemiBold gesetzt. Bei der GréBenbestim-

mung sind wir flexibel. Bei Titeln oder Header-

, — : @ Barlow Barlow Barlow
sektionen empfehlen wir eine deutlich groBere
SchriftgroBe als die des FlieBtextes. ST I Gl SRR
18 pt 18 pt 18 pt
Beispiel DIN A4:
FlieBtextgroBe 8 pt/ 13 pt
Produktname 18 pt / 26 pt
ulse
PRODUKTNAME COVER BOX SCHRIFT GRAU FVPP _B

26
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Liste + Hinweise

2 Spalten Liste und Hinweis Box

Lir

G STYLE GUIDE

ABSATZFORMAT 2 SPALTEN LISTE

TECHNISHE DATEN

Laénge x Breite x Hohe:

1150 x 976 x 232 mm

Volumenstrom:

bis 130 m3/h* / 260 m3/h**

Kondensierender Betrieb:

n

max. Kiihlleistung 1) Gesamt:

860 W Raum: 620 W

max. Heizleistung 2) Gesamt:

1920 W Raum: 560 W

Ruckwéarmzahl3) >80 %
Elektr. Leistungsaufnahme4) BER250
Schallpegel LpA4)5) 22...37dB(A)

VERSION 1.2

ABSATZFORMAT HINWEISE

Hinweise:

Die Abmessungen in diesem Technischen Pro-
spekt sind in mm angegeben. Fir die in diesem
Technischen Prospekt angegebenen Abmessun-
gen gelten die Allgemeintoleranzen nach DIN
ISO 2768-vl. Fir das Auslassgitter gelten die auf
der Zeichnung angegebenen Sondertoleranzen.
Geradheits- und Verwindungstoleranzen fir Alu-
Strangpressprofile - nach DIN EN 12020-2. Die
Ausfiihrung der Oberflache wurde fiir den Einsatz
in Gebauden - Raumklima nach DIN 1946 Teil 2 -
konzipiert. Andere Anforderungen auf Anfrage.

Die aktuellen Ausschreibungstexte sind im Word-
Format bei Ihrer zustédndigen Niederlassung er-
haltlich oder unter www.LTG.de.

27
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LTG STYLE GUIDE

TYPOGRAFIE

/Zeichnung

28
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5

AIR TECH

Webadresse

2/5X
Unsere Internetadresse wird immer in Kombination 1710 X ‘ ‘
mit unserem Logo und einer rechteckigen Flache, 1710 X ‘ ‘
darunter in einem der Blautone unserer 3 Geschéafts-
felder eingefarbt. ‘W WW.LTG.D E‘
1X
BEI HELLEN HINTERGRUNDEN BEI DUNLKLEN HINTERGRUNDEN
Schriftfarbe Cool Grey Schriftfarbe Wei3

WWW.LTG.DE WWW.LTG.DE WWW.LTG.DE

I NN — WWW.LTG.DE WWW.LTG.DE

FARBKODIERUNG
Die Farbe des Balkens wird durch das

ent-sprechende Geschaftsfeld bestimmt.



GESTALTUNGSELEMENTE

Button

Interaktive Elemente

Buttons sollten keine schragen Ecken oder abge-
rundeten Ecken haben. Verwenden Sie die GroB3-/
Kleinschreibung fir Text innerhalb einer Schalt-

flache.

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

STANDARD

mehr erfahren

PRIMAR BUTTON

Barlow Medium 16 px
Hohe 56 px

Variable Breite
Zentriert

anschauen

OUTLINED BUTTON

Barlow Medium 14 px
Hohe 48 px

Variable Breite
Rahmen 2 px
Zentriert

ALTERNATIV BUTTON

Barlow Medium 12 px
Hohe 40 px

Variable Breite
Zentriert

hier klicken >

BEVORZUGTER LINK

Barlow Medium 16 px
Linksblindig

HOVER-STATUS

mehr erfahren

30



GESTALTUNGSELEMENTE

Kategoriebilder

Interaktive Elemente

Bestehende Produktbilder kénnen in InDesign
einfach angepasst werden. Hier ein Beispiel fir

eine Webanwendung.

Das urspringliche Bild wird in einen Bildrahmen

platziert dessen Hohe 3/4 seiner Breite entspricht.

In gleicher Breite mit 1/4 der Hohe platzieren wir
den Textrahmen lickenlos. Die SchriftgroBe rich-
tet sich dabei nach dem langsten Wort und sollte
einen soliden Abstand zum Rand einhalten. Das
platzierte Bild wird auf den Ebenmodus Luminanz
(CMYK) gestellt und erhélt durch die Flachenfarbe

des Bilderrahmens die blaue Ténung.

14X

3/4X

16X

LTG STYLE GUIDE

LUFT-WASSER-SYSTEME

| R

Erstellen Sle einen Bild-
rahmen 3/4 X hoch und 1,6 X
breit und fillen Sie Ihn mit
der Flachenfarbe DarkGrey
65/55/50/50

LUFT-WASSER-SYSTEME

Geben Sie dem Bildrahmen
unter Effekte einen weiche
Verlaufskante.

Art: Linear, Winkel: -90°,
Schwarz: Deckkraft 100 %/
Position 72%. WeiB Deck-

LUFTDURCHLASSE

Stellen Sie unter Effekte die
Bild Fillmethode auf Lumi-
nanz um den bestehenden
Bildern einen einheitlichen

kiihlen Farbton zu verleihen.

LUFTVERTEILUNG

VERSION 1.2
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GESTALTUNGSELEMENTE

Grafiken usw.
selber erstellen

Banner Boxen Einklinker

Erstellen Sie mit Hilfe von X bendtigte Elemente
bei Bedarf selbst mit Hilfe von X. Z.B. 1 X hoch, 4
X breit. Skalieren Sie diese dann entsprechend so,
dass die vordefinierte SchriftgréBe optimal unter-

stltzt wird.

Achten Sie darauf, bei jeder Seite, die Sie gestal-
ten, mindestens ein offensichtlich quadratisches
Gestaltungselement zu platzieren. Ob Bild oder

Content Box.

Inspiriert von der Form unseres Logo-Symbols,
konnen verschiedene standardmaBige und abstrak-
te geometrische Formen auf vielfaltige Weise in

grafischen Kompositionen verwendet werden.

Squareis King

LTG STYLE GUIDE

_—

4X 4X

Wir schaffen
innovative Produkte,
Tag fur Tag.

LTG-Lufttechnikkonzepte

VERSION 1.2
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GESTALTUNGSELEMENTE

Vektorgrafiken

Weltkarte, Technisches Raster und
Punkteraster-Grafik

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2
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GESTALTUNGSELEMENTE

Key Graphics

3 Types of Air

Die 3 Sparten Lufttechnik, Prozessluft und Raum-
luft haben jeweils eigene Schlissel Grafiken, die
neben der Farbcodierierung fir eine klare Diffe-

renzierung sorgen.

LUFTTECHNIK PROZESSLUFT RAUMLUFT




Kategorie lcons

Produktsortiment

LUFTDURCHLASSE

LUFTVERTEILUNG QUERSTROM VENTILATOREN
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lkonografie

=

Piktogramme und Icons

e

Die Ikonografie ist ein wesentlicher Bestandteil
unseres Merchandising, unserer Verpackung, un-

serer Website und unserer Wegweiser.
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Wenn Sie neue Symbole erstellen missen, halten

Sie die Gesamtform einfach. Reduzieren Sie das
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Thema auf das Wesentliche.
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Beim Platzieren von Symbolen in einem Layout

N
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> B ¥+ ©

sollten diese niemals teilweise abgeschnitten
werden. Form, Linienstarke und Aufbau der Sym-

bole sollten nicht veradndert werden. Verwenden .

\\ ! I/

Sie die Symbole nicht anstelle oder als Element
innerhalb unseres Logos. Stellen Sie sicher, dass

gentigend freier Platz verwendet wird, damit das

R

Thema lesbarist.
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GESTALTUNGSELEMENTE

Hintergrundgrafiken

Windgrafik

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

LUFTTECHNIK

PROZESSLUFT

RAUMLUFT

42



GESTALTUNGSELEMENTE

Titelgrafiken

Luftstrom

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

LUFTTECHNIK

PROZESSLUFT

RAUMLUFT
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GESTALTUNGSELEMENTE

Luftstromgrafiken

Fir dunkle Hintergriinde

Die Grafiken konnen Uber die 3 Bereiche hinweg
auf dunklen Hintergriinden eingesetzt werden um
Kommunikationselemente emotional aufzuladen

und visuell aufwerten.

Achtung bei der Transparenzreduzierung. Der
Ebenmodus ist auf Negativ Multiplitzieren im II-

lustrator voreingestellt.




GESTALTUNGSELEMENTE

Luftstromgrafiken

Fir helle Hintergriinde

Die Grafiken konnen Uber die 3 Bereiche hinweg
eingesetzt werden um Kommunikationselemente

emotional aufzuladen und visuell aufwerten.

Achtung bei der Transparenzreduzierung. Der
Ebenmodus ist auf Multiplitzieren im lllustrator

voreingestellt.

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2
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Bilderwelten

Lufttechnik
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Prozessluft

Bildwelten
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BILDER

Raumluft

Bildwelten
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Hintergrinde

Bildmotive
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LAYOUT

Layout Raster

Quadratisch. Praktisch. Flexibel.

Egal wie ungewdhnlich das Format auch sein mag,
dass Raster hilft selbst die ungewohnlichsten
Formate schnell zu strukturieren, so dass mehr

Zeit fur die Inhalte und deren Beurteilung bleibt.

Square is King

LTG STYLE GUIDE

KURZE SEITE /5 =X

Das MaB der kirzeren Seite der
Gestaltungsflache geteilt durch 5
liefert uns X und somit die GroBe
fiir das Quadrat als Grundelement,
um das Layout aufbauen zu kon-
nen.

72X

GESTALTUNGSRASTER

Das grobe Raster dient zur grund-
legenden Orientierung und hilft
groBzligig mit Freiraum umzuge-
hen. Eine feinere Unterteilung hilft
bei der Platzierung der Inhalte.
Teilen Sie jeweils durch 2. 1X, 1/2
X, 14X

X RAHMENBREITE

Ein Quadrat mit dem SeitenmaB
“X" in jeder Ecke, definiert die
Rahmenbreite fir alle Seiten und
unsere Gestaltungsflache “G", in
denen wir die Inhalte wie Texte,
Bilder und Grafiken platzieren.

ABSTANDSHALTER

Nutzen Sie Quadrate fir die An-
ordnung und Abstandsregelung
fir ein gelungenes Layout im Stil
der LTG. Beginnen Sie mit dem
groben Raster und den 3 wich-
tigsten Elementen.

VERSION 1.2

GROB RASTER

4 Hilfslinie in Abstand X vom
oberen Seitenrand geben uns
die  horizontale  Unterteilung.
5 Hilfslinie gleichméaBig Uber die
Seitenbreite verteilt, ergeben die
vertikale Unterteilung.

ABSTANDSHALTER

Nutzen Sie Quadrate fiir die An-
ordnung und Abstandsregelung
fir ein gelungenes Layout im Stil
der LTG. Beginnen Sie mit dem
groben Raster und den 3 wichtigs-
ten Elementen.

50



LAYOUT

Rastervorlagen

1920 x 1080 px / Full HD

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

ILLUSTRATOR GRAFIK
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LAYOUT

4-Spalten Raster

InDesign Vorlagen der Musterseiten
befinden sich in den Broschiiren

Die Seitenrander, Spalten und Spaltenstege sind
fest definiert. Das 4-Spalten-Raster erlaubt ein

einfachen und schnellen Aufbau.

SPALTEN
Spaltenzahl: 4
Spaltenabstand: 5 mm

RANDER
Oben: 42 mm
Unten: 21 mm
Links: 21 mm
Rechts: 21mm

GRUNDLINIENRASTER
LauftextgréBe: 8 pt

Anfang: 0 mm

Relativ zu: oberer Seitenrand
Einteilung alle: 13 pt

42

21

21

LTG STYLE GUIDE

2 21

VERSION 1.2

21
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LAYOUT

11-Spalten Raster

InDesign Vorlagen der Musterseiten
befinden sich in den Broschiiren

Die Seitenrander, Spalten und Spaltenstege sind
fest definiert. Das 11-Spalten-Raster erlaubt ein
kreatives, abwechslungsreiches Layout und bietet

eine sehr gute Moglichkeit Ordnung zu halten.

SPALTEN
Spaltenzahl: 11
Spaltenabstand: 5 mm

RANDER
Oben: 42 mm
Unten: 21 mm
Links: 21 mm
Rechts: 21 mm

GRUNDLINIENRASTER
LauftextgréBe: 9 pt

Anfang: 0 mm

Relativ zu: oberer Seitenrand
Einteilung alle: 5 pt

42

21

2

LTG STYLE GUIDE

21

VERSION 1.2

21
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LTG Raumlufttechnik
Individuetle Kimatechaik a deale

Con num as culparu Arbeits undLchenshedingungen

Con num as culparu mquostisi odi autas
sincil incil imperionre doluptatet ut

Conmams o

Zielmarkt

Wir schaffen
effektive Prozesse,
Tag fiir Tag

Ziimarkt Ziekmarke

LTG-Prozessiuftionzepte

Ziimarkt Ziskmarkt

o Ziimarkt Ziekmarkt
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Hard Facts

Every great dream begins with
a dreamer. Always remember.
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Organisch.
Vitalisierend.
Unbewusst.

‘Warm Hell Menschich
Passiv Warm Leise

Wir schaffen
gesunde Umgebungen.
Tagfiir Tag

LTG Reumiufthonzepte
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LTG Raumlufttechnik

Individuelle Klimatechnik fir ideale Arbeits-
und Lebensbedingungen.
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BEISPIELE

Newsletter

InDesign-Vorlage

Newsletter setzen sich iiblicherweise aus

folgenden Inhalten zusammen:

[0 einansprechendes Headerbild mit

einer aussagekraftigen Headline

[0 eine kurze Einleitung, in der die Inhalte des

Newsletters kommuniziert werden

0 einInformationsteil mit einer
Uberschaubaren Menge Text, Bildern

und Calls-to-Action

[0 ein Footer mit Links zur Kontaktaufnahme
sowie allen erforderlichen

(landerspezifischen) rechtlichen Angaben

LTG STYLE GUIDE

LTG Newsletter

Erleben Rit, autut

rerum, ut magnis etas

Et ut mi, explist lanimint, suntia veligni hilitas

maionse possim alia consequam

Sehr geehrter <Titel> <Nachname>,

olestrunt quam ad eiciet iume susam dolo et modiatque rersperumqui officii si-
tatint odi blatis sum quidebis dere nonseque saes auda comnis prestiis ad quo
beaqui rest, qui blaborum nonempos sin nossimintur se volut expla se si offic-
tas essendi od eaquidempor santi dollam, corum volenim intetur? Quistibus que

as ero mi, si aut que

VERSION 1.2

INDESIGN VORLAGE

Erleben Rit, autut
rerum, ut magnis etas

Etut mi, explist lanimint, suntia veligni hilitas.
maionse possim alia consequam

Sehr geehrter <Titel> <Nachname>

usam dolo et modiatau

sperumquiofficisi-
ere nons: siis

im intetur? Quistibus que

quidempor santi dollam, cor
as eromi,siaut que

| e

L apm:
= Ff T——

auda comnis pres-
intur se volut expla

m e ertsheen
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BEISPIELE

Briefpapier
DIN A4 InDesign-Vorlage

Der Aufbau der Briefpapiers folgt den Regeln der

Markenanwendung.

Hintergrundfarbe Telegrau

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

INDESIGN VORLAGE
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BEISPIELE

Briefumschlag

DIN Lang InDesign Vorlage

LTG STYLE GUIDE

VERSION 1.2

INDESIGN VORLAGE

76 7,70435 St

P 01 030E 0928 06 D11E DO1E,
DV0120 080 Deutsche Post
ouLoceost [

*64293'K2*1.245.364"
Herr

Jérg Musterburg
Otto-R6hm-Str. 71
64293 Darmstadt

DIALOGPOST
EinService der Deutschen Post

Let's realize
the potential of air
for a sustainable world

WWW.LTG.DE
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BEISPIELE

Social Media

LinkedIn Banner PSD-Vorlage

Im Gegensatz zu den meisten anderen Plattfor-

men wird LinkedIn bevorzugt flr Businesszwecke
und Netzwerkaufbau genutzt. Es gibt verschiede-
ne Maoglichkeiten, die Seite zu gestalten, z. B. Gber

das Titelbild oder die Beitrage.

LTG STYLE GUIDE

Hinweis:

Da sich die Social Media Guidelines der LinkedIn-Applika-
tion jahrlich andern, empfehlen wir die Sichtung der fir das
Kalenderjahr festgesetzten Richtlinien der Plattform. Diese
enthalten u. a. die definierten Asset-Bereiche, in denen we-
der wichtige Bildinformationen noch Textelemente platziert
werden dirfen (Safety Zone), sowie die fir das Asset defi-
nierte AusgabegréBe der Datei.

VERSION 1.2

©LT646,2023

PHOTOSHOP VORLAGE

PHOTOSHOP VORLAGE

Let's realize
the potential of air

for a sustainable world

59
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L&

AIR TECH
SYSTEMS

Let's realize the potential of air

POWe rp O | nt for a sustainable world

Optimale Klimatisierungsigsungen
fir jede Raumsituation.

Moderne Prasentationen

Machen Sie die SchriftgréBe lhrer Inhalte nicht
kleiner als 14 Punkt (18 Punkt bei Widescreen)

O Verwenden Sie die 6x6-Regel (nicht mehr als

sechs Aufzahlungspunkt pro Folie und nicht . ;.
lelgsteine Optimale Klimatisierungslasungen

mehr als 6 Worter pro Aufzéhlungspunkt) et Haumsitierion
& . B = T
[0 Wenn der Inhalt auf einer einzelnen Folie zu

viel wird, ist esimmer besser ihn auf mehrer

Folien zu verteilen

[0 Gehen Sie sparsam mit Animationen um

Unsere Standorte Raumlufttechnik

Hinweis: = .

Und denken Sie daran, die Prasentation soll Sie unter-
stltzen lhre Ideen zu vermitteln. Verwenden Sie lhre
Prasentation nicht als Skript, aus dem Sie vorlesen.
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